


Miau (a harmadik évszázad nõi magazinja)

A piac egyik lekgiemelkedõbb szereplõ
je.  A lap pillérei: életmód, párkapcsolatok, karrier, szórakozás, 
stílusa modern, közvetlen, trendi, sexi, de egyúttal barátságos is. 
Kiváló formai és tartalmi környezetet biztosít a minõségi termé-
keket, szolgáltatásokat népszerûsítõ 
hirdetések részére, amelyek 
üzenetét a szerkesztõségi 
környezet tovább erõsíti is.

-   havilap, mely 25 000 példányszában jelenik meg 
-   8,3% os olvasottság, olvasói célközönség: 18-39 éves, közép, - és felsõfokú 
    végzettségû, városi nõk, akik aktív társadalmi életet élnek, tudják mit akarnak és 
    bíznak önmagukban. A Miau olvasók életvidám, fiatal nõk, akik kellõ finomsággal 
    és érzékenységgel élik az életet. Mivel az átlagnál magasabb jövedelemmel 
    rendelkeznek, sokat adnak a minõségre és kedvelik a márkás termékeket. 
-  fontos megemlíteni, hogy a nem eladott példányszámok nincsenek megsemmisítve, 
    hanem különbözõ helyekre vannak kiszállítva, amelyeken tovább lapozhatják az 
    éppen várakozók. Ilyenek pl. golfrendezvények,  luxusszállodák, színházak, 
    szépségházak, rekpeterk, légitársaságok, nemzetközi autóbuszjáratok.

Új Nõ
 Egy szlovákiai magyar nõi magazin, amely  általános 

stílusban ír a különbözõ, elsõsorban hölgyek által preferált 

témákról: divat, életmód, egészség, szerelem, fõzés, kultúra, 

sport.  Mindenképpen a modern, divatos és egyben 

egészséges életstílust támogatja. 

-  15 000  példányszámban jelenik meg
-  137 000 es olvasottság (Median)
-  törzsolvasói bázis 75 000
-  olvasói célközönség: 35 és 60  év közötti divatos magyar hölgyek, akik nem 
    túlzottan trendi, de mégis modern életfelfogásban gondolkodnak,
-  országos lefedettség- magyar, és vegyesen lakott területeken

 


