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Miau (a harmadik évszazad ndi magazinja)

- havilap, mely 25 000 példanyszaban jelenik meg
- 8,3% os olvasottsag, olvasoi célkdzonség: 18-39 éves, kozép, - és felstfokl

A piac egyik lekgiemelkeddbb szerepld végzettséq, varosi nok, akik aktiv tarsadalmi életet éinek, tudjak mit akarnak és
je. Alap pillérei: eletmod, parkapcsolatok, karrier, szorakozas, biznak 6nmagukban. A Miau olvasok életvidam, fiatal ndk, akik kelld finomsaggal
stilusa modern, kozvetlen, trendi, sexi, de egylttal baratsagos is. és érzékenységgel élik az életet. Mivel az atlagnal magasabb jévedelemmel
Kivalo formai és tartalmi kornyezetet biztosit a mindségi terme- rendelkeznek, sokat adnak a mindségre és kedvelik a mérkés termékeket.

keket, szolgaltatasokat népszerdsitd
hirdetések részére, amelyek
lizenetét a szerkesztdségi
kornyezet tovabb erdsiti is.

- fontos megemliteni, hogy a nem eladott példanyszamok nincsenek megsemmisitve,
hanem kiilonbdzd helyekre vannak kiszallitva, amelyeken tovabb lapozhatjak az
éppen varakozok. Ilyenek pl. golfrendezvények, luxusszallodak, szinhazak,
szépséghazak, rekpeterk, I8gitarsasagok, nemzetkdzi autobuszjaratok.
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J o " . Y - 15000 példanyszamban jelenik meg
Egy szlovékiai magyar ndi magazin, amely altalanos . _
tilushan ir a killénbiz. elssorban holavek altal preferélt - 137000 es olvasottsag (Median)
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temakrol: divat, életmod, egeszseg, szerelem, fozes, kultira, - olvasoi célkazonség: 35 és 60 év kozotti divatos magyar holgyek, akik nem
sport. Mindenkeéppen amodern, divatos és egyben tdlzottan trendi, de mégis modern életfelfogashan gondolkodnak,

egészseges életstilust tamogatja. - orszagos lefedettség- magyar, és vegyesen lakott teriileteken
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